
Si quieres saber como puedes posicionar tu empresa, negocio y/o sitio web, en el servicio de 
listados locales Google Maps y así poder dominar las primeras posiciones en los listados orgánicos 
de Google con apenas 20 minutos de tu tiempo, este es el trabajo que hay que realizar.

Lo primero que tenemos que hacer es abrirnos una cuenta gratuita en Google Places. 

Si aún no la tenemos (esto nos llevará los primeros 5 minutos). Ahora mismo en España el servicio 
Places de Google (anteriormente “Google Maps” o “Google Local Business Center”) lo puedes 
encontrar en http://www.google.es/places 

 
Si tienes una cuenta Google (gmail, reader, adwords, etc..), puedes acceder con tus datos y 
automáticamente se creará tu cuenta, o puedes pulsar en “regístrate ahora” para acceder con una 
cuenta nueva. 

En cualquiera de los casos, una vez dentro de tu cuenta, pulsa en “Añadir una nueva empresa” 
para añadir el primer listado, introduce el país y el número de teléfono y pulsa en “buscar 
información de empresa”. 

A continuación Google te mostrará si tu empresa está listada o no en Maps. Aqui lo normal es que 
no esté listada, aunque puede que alguno de tus clientes o amigos ya la hayan listado con 
anterioridad. 

A continuación, pulsa “añadir nueva ficha de empresa” y se mostrará la página donde se 
introducen los datos de tu empresa y donde tenemos varios elementos disponibles para optimizar 
correctamente nuestro listado y conseguir así que aparezca lo más arriba posible en Google Places. 

http://www.google.es/places




Una vez rellenes todos los datos de tu negocio, solo quedará la parte de verificación. La 
verificación del propietario a través de teléfono suele ser la más rápida, puedes tener tu listado 
activo en apenas unos pocos días. Tiempo estimado que nos ha ocupado rellenar la ficha de empresa 
y realizar la verificación: 15 minutos.

Ahora vamos con algunos consejos para conseguir un buen posicionamiento en las búsquedas 
locales (y así poder dominar las posiciones orgánicas) relacionadas con tu negocio en Google 
Places:



• El primero ya lo hemos repasado, añade toda la información de tu empresa de la forma 
más precisa y actualizada posible, como la dirección físca, datos de contacto, la url del sitio 
web, productos, ofertas, formas de pago, imagenes, videos y cualquier otra información que 
creas conveniente para tus potenciales clientes.

• Utiliza tus principales palabras clave en los textos, categorías, nombres de archivos 
(imágenes, videos..), descripciones y demás elementos.

• Comentarios (Reviews) de usuarios y clientes sobre nuestro negocio. Cuando tu listado esté 
activo observarás en la página de empresa un enlace para realizar comentarios. Es muy 
importante conseguir valoraciones y comentarios positivos y no negativos, ya que este 
factor influirá directamente en el posicionamiento de tu listado. 

¿De donde proceden los comentarios? 
Google dice: “Los comentarios pueden proceder de tres fuentes: comentarios escritos por 
usuarios de Google Maps, los que nos envían otros proveedores y los que se recaban de la 
Web. Google asocia los comentarios de terceros a su ficha de empresa cuando la 
información incluida en el sitio web del proveedor (p. ej., Yahoo o Trip Advisor) coincide 
con los datos de su ficha.“

• Páginas relacionadas: consigue que un buen número de páginas aparezcan en la sección 
“Más información acerca de este lugar”. Truco: Google se fija en la dirección física y en el 
nº de teléfono con el que has verificado la ubicación para incluir estas paginas relacionadas.

• El “PageRank” y “Link Popularity” de tu sitio web también afectará en los rankings 
locales, por lo que aconsejo seguir trabajando estos aspectos mediante enlaces 
(linkbuilding).

• Cantidad de ubicaciones en los que se incluye tu negocio: los mapas y otros contenidos 
generados por los usuarios son cada vez más importantes y parece que esta importancia 
aumentará con el tiempo. La cantidad parece contar más que la calidad.

• Próximamente en España se podrá optar por las opciones de pago Tags y Boost para ganar 
visibilidad en listados locales.

• Utiliza las herramientas de analítica disponibles para hacer un seguimeinto de las visitas 
hacia tu listado local.

Nosotros hemos seguido la mayoría de estos consejos y con tan solo 20 minutos de nuestro tiempo 
hemos obtenido algunos buenos resultados en búsquedas relevantes con un alto número de 
competidores (tiempo estimado desde la inclusión del listado hasta aparecer en primeras 
posiciones: 10-15 días):

http://www.google.com/support/places/bin/answer.py?hl=en&answer=1040967
http://www.google.com/help/tags/
http://www.google.com/support/places/bin/answer.py?hl=es&answer=142916
http://www.google.com/support/places/bin/answer.py?hl=es&answer=142916


Ahora solo te queda seguir estos sencillos pasos y colocar tu empresa en los listados locales de 
Google, verás lo fácil y rápido que puede ser, en muchos casos, dominar las primeras posiciones 
orgánicas en búsquedas relevantes con tus productos y/o servicios. 


